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Общ учебен план 

А. Учебна и преподавателска работа на докторанта 
ПЪРВА ГОДИНА 

 Дейност Период /дата Кредити 

1. Зачисляване с работен вариант на 

дисертация  

26.03.2018 100 

2. Изпит по специалността 30.04.2018 5 

Сума за I-ва година 105 

ВТОРА ГОДИНА 

 Дейност Период/дата Кредити 

1.    

Сума за II-ра година  

ТРЕТА ГОДИНА 

 Дейност/Дисциплина Период/дата Кредити 

1.    

Сума за III-та година  

Общо за раздел А. 105 

Б. Научно изследователска работа на докторанта 
Анотация:  
В съвременните условия на работа, промените в обкръжаващата среда са 

критичен фактор за продажбите на търговските банки. Земеделието е специфичен 
сектор, който функционира при сложна бизнес среда, изискваща висока адаптивност 
на този вид производствена структура в националната икономика. Банковия сектор за 
да постигне ефективност в продажбите е необходимо да предлага финансови 
продукти, гарантиращи гъвкавост и адаптивност на земеделските бизнес модели.  

Целта на дисертационното изследване е да се установят факторите, 
подобряващи прилагането на маркетингов подход в управлението на предлагането на 
банкови услуги и продукти за нуждите на земеделския бизнес. 

 Постигането на целта се търси чрез решаване на следните изследователски задачи: 
- 1) Изясняване на ролята на маркетинга в управлението на търговските банки; 
- 2) Определяне на специфичните нужди на земеделските бизнес модели, като 

потребители на банкови услуги и продукти; 
- 3) Анализ и оценка на маркетинговите стратегии на търговските банки в 

земеделския сектор; 
- 4) Идентифициране на основните параметри при разработване маркетингова 

стратегия за налагане на банкови продукти за нуждите на земеделския бизнес 
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*План програмата за работа по дисертацията е дадена в приложение към общия учебен план. 

ПЪРВА ГОДИНА 

 Дейност/Задача Период/дата Кредити 

1. Участие в научна конференция (1) 30.09.2018 10 

2. Научна публикация по темата на 

дисертацията (1) 

30.09.2018 10 

 Научна публикация по темата на 

дисертацията (2) 

30.09.2018 10 

3. Защита на дисертация 31.12.2018 50 

Сума за I-ва година 80 

ВТОРА ГОДИНА 

 Дейност/Задача Период/дата Кредити 

1.    

Сума за II-ра година  

ТРЕТА ГОДИНА 

 Дейност/Задача Период/дата Кредити 

1.    

Сума за III-та година  

Общо за раздел Б. 80 

 

Общо за курса /А.+Б./ 185 
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